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海外商标注册之文字标识选择策略 

作者：张媛 

中国企业在走向海外市场时，需要提前了解当地背景，根据企业自身经营特点和业

务计划，来选择商标标识进行海外布局，否则可能会出现水土不服、海外业务受阻的情

形。文字标识便于呼叫和记忆，是首选的商标类型，企业在海外申请注册文字商标时，

常见的类型有纯中文商标、纯字母商标、当地文字商标、以及前述文字要素组合商标，

下文将从商标的注册条件、权利范围等方面比较不同类型文字商标，并综合其他影响因

素，为企业海外商标布局选择标识提供建议。 

一、商标的注册条件 

《保护工业产权巴黎公约》第六条之五规定了拒绝注册的商标情形，文字商标注册

要件主要可概括为：合法性，显著性和在先性，合法性在此指代商标不属于违反法律规

定、违反道德或公共秩序以及其他禁用标识。对于不同类型商标的合法性审查标准较为

一致，因此以下主要从商标的显著性和在先性进行比较。 

1. 显著性 

纯中文商标在部分国家可能被认定为缺乏显著性，例如，根据越南《知识产权法》

规定，非常见语言、简单形状和几何图形、数字或字母缺乏显著性，除非这种标识通过

广泛使用获得了显著性i。因此在越南，纯中文商标不能获准注册，除非提交大量的商标

使用、宣传证据，证明商标通过使用获得显著性，但注册成本过高、风险较大。另外，

泰国关于中文商标显著性的审查比较严格，泰国商标局一般会将单个中文进行翻译，根

据中文含义判断是否具有显著性，较少考虑中文组合后整体是否具有显著性。例如，有

客户在第 29、30、31、32 类与食品饮料相关商品上申请由四个中文及图形组合的商标，
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其中包含“食”字，泰国商标局下发驳回意见认为该商标的中文部分是对商品内容、特

点的描述，缺乏显著性，要求放弃对四个中文字的专用权，该商标只能作为整体受到保

护。 

由单个、两个未经设计字母构成的商标，可能被认定为缺乏显著性，例如简单的字

母组合“AB”；在部分国家，例如越南、泰国，两个字母与通用名称或描述性词汇简

单组合后的商标，也可能被认定为缺乏显著性，例如“AB software”商标申请指定在

第 9 类计算机软件等商品上，就可能因缺乏显著无法获得注册。 

由此可见，在部分国家，纯中文商标被认定缺乏显著性或显著性较低，建议以中文

和其他要素组合的形式申请；单个、两个字母组成的商标虽然便于记忆，但可能因缺乏

显著性无法获准注册；不同文字要素组合商标的显著性要高于单一文字要素的商标，因

缺乏显著性被驳回的几率相对较低。 

2. 在先性 

在先性是指注册商标不得损害他人既得权利，包括在先商标权和其他在先权利。由

于各国在审查申请商标与在先商标是否近似时，一般会对商标整体和各部分进行对比，

因此对于不同文字要素组合的商标，其在先性审查的范围要大于单一文字要素商标，因

在先商标被驳回的可能性高于对应的单一文字要素商标。 

综上，从商标注册条件来看，字母商标的注册条件相对容易把握和满足，在选择商

标时避免过于简单的字母组合或明显缺乏显著性的文字，根据在先商标检索结果，一般

就能大致评估商标注册成功率；不同文字要素组合商标的显著性较高，商标注册成功率

往往取决于在先权利情况；纯中文商标和当地文字商标的注册条件相对较难把握，需要

参考该国/地区商标法规定和审查实践，建议在申请前先咨询当地律师或商标代理的意

见。 
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二、商标的权利范围 

商标的权利范围主要包括专用权和禁用权两方面，商标专用权一般以核准注册的商

标和核定使用的商品、服务为限，商标的禁用权范围则涉及商标的相同或近似，商品、

服务的相同或类似判断。以下主要从商标相同或近似的判断比较禁用权范围，当地语言

商标的相同近似判断规则取决于该语言本身特点，因此本章不单独讨论。 

1. 字母商标 

国内企业选择与中文相关的字母商标时，常见类型包括：（1）中文拼音的首字母

组合，例如“JD”（京东），（2）中文对应的拼音，例如“HUAWEI”（华为），（3）

有一定中文音译的英文，例如“tencent”（腾讯），（4）中文对应的英文，例如

“ChinaTelecom”（中国电信），前三种字母标识一般为臆造词汇，没有特定含义，

第四种则具有特定含义。由于在判断商标是否近似时，一般从发音、含义和外形要素进

行对比，前述（1）、（2）、（3）字母标识没有特定含义，只能阻挡在后申请注册的

与其发音、外形相同或近似的商标；第（4）种字母商标可以阻挡在后申请注册的与其

发音、外形、含义相同或近似的商标。 

2. 中文商标 

在欧盟，中文被视为图形要素，因此在判断商标是否近似时，不会考虑中文的发音

和含义，而是从外观判断是否构成相同、近似商标。根据在后商标的不同类型，笔者认

为可以分为三种情况讨论，以明确作为图形要素的中文商标权利范围：（1）在先商标

和在后商标均为中文商标，在判断是否相同、近似时，将商标作为整体比较其视觉效果，

并不将各个组成汉字单一对比，以“国宴汾酒”欧盟商标异议案为例，“山西杏花村汾

酒厂股份有限公司”依据其在先商标 对欧盟公告商标 起异议，欧盟知识产
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权局认为对于并不知晓中文的消费者而言，不能判断二者是否为包含关系，从整体来看，

两者的长度结构和排版存在明显不同，因此商标不构成近似；（2）在后商标为字母商

标，由于不考虑中文的读音、含义，因此在先中文商标无法阻碍在后的字母商标，例如

中文对应的拼音字母、中文对应含义的英文；（3）在后商标为中文和字母组合商标，

由于商标的读音和含义在于其字母部分，欧盟商标局判断商标是否近似时，侧重于考虑

在后商标的字母部分，很可能认定二者不近似，例如内蒙古伊利集团基于其在先商标

和 对欧盟公告商标 提起异议，虽然在先商标的中文与在后

商标中文部分完全相同，欧盟商标局并未支持该异议理由，但后续伊利集团以恶意为由

成功无效掉该商标（欧盟商标异议程序不审查“恶意”）。由此可见，纯中文商标作为

图形保护的范围较窄，布局时不宜仅申请纯中文商标。 

在美国，《商标审查指南》中规定了“外语对等原则（Doctrine of Foreign 

Equivalents）”,即“一个外语词（来自于一种相当数量的美国消费者熟悉的语言）与

其英语同义词可以被认为具有混淆的相似性”，但外语对等原则仅适用于外来语和英文

商标之间的比较，如果两件商标均为外来文字，则通常不适用ii，例如用于男士内衣的

“LUPO”（意大利语，意为“狼”）被认定为可能与用于各式服装的“WOLF”及图

案混淆iii。《商标审查指南》还规定，判定时需要综合考虑整体外观、商标的发音、词

语“等效”程度iv，中文商标在外观和发音上与英文商标差异较大，在实践中也很少收

到美国审查员引证相同含义英文商标驳回中文商标的情况，因此，笔者认为在美国，中

文商标的保护范围主要是阻挡相同、近似的中文商标，较难阻挡英文商标。 

在韩国、日本，对于常见的中文，审查员会审查其含义，但发音是按韩式或日式的

汉字发音，而非中文发音进行判断；而且相对于外形、含义而言，韩国、日本审查时存

在更重视商标的发音倾向v。因此在先中文商标的禁用权范围除了在后相同、近似的中
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文商标外，可以阻碍在后与其韩式、日式汉字发音相同、近似，或含义相同、近似的韩

语或日语商标，甚至字母商标。例如，日本 商标无效宣告案中，商标局

认定争议商标 与在先商标 、 、 构成近似：争议

商标读作“KIRIN corn”，“corn”在英语中意为“玉米、谷物”，日本商标局认为“corn”

使用在指定的第 31 类“玉米”上缺乏显著性，该商标显著特征为“ ”，含义

为“麒麟”，在先商标均读作“KIRIN”，因此认定争议商标与在先商标容易造成混淆vi，

日本知识产权最高法院维持了该无效决定。由此可见，日语、韩语本身包含部分汉字和

外来语，以中文特别是常见、简单的中文申请注册商标，相较于其他海外国家而言，能

够阻挡更多文字类型的在后商标。 

3. 中文和字母组合商标 

中文和字母组合商标的禁用权范围，可以结合上述关于字母商标和中文商标禁用权

范围的阐述，但判断两件商标是否近似时，还需进行整体比对、要部观察，判断是否容

易造成混淆。 

三、综合比较 

在选择海外商标注册标识时，企业还需要综合考虑海外市场战略、商标实际使用情

况等多种要素，笔者以下综合比较不同文字商标类型的优势和劣势，以期帮助企业决策。 

注册中文商标的优势在于：防止他人抢注中文商标；若中文商标在国内具有较高的

知名度，对于知晓该中文商标的海外消费者，或者华人消费者，便于其识别并延续商誉，

打造中国品牌。注册中文商标的劣势包括：在部分国家中文商标无法获准注册，或因显

著性原因导致注册难度较大；在部分国家，中文作为图形保护，权利范围相对较小；在

非中文为母语的国家，不利于当地消费者呼叫和记忆商标；中文商标可能未实际使用或

实际使用范围较小，面临被他人提起撤销，或因无法提交商标使用声明、使用证据导致
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商标失效。 

注册字母商标的优势在于：在大部分海外国家能够被呼叫、识别，便于海外商标统

一布局和使用；字母商标使用的灵活性较强；商标注册条件和权利范围较为清晰，便于

分析和制定申请方案和后续维权。字母商标的劣势包括：单一、两个字母在部分国家可

能无法注册、或注册难度较大；仅注册字母商标，较难阻碍他人抢注中文商标。 

注册当地文字商标的优势在于：防止他人（特别是当地经销商）抢注当地文字商标；

阻碍他人申请注册相同、近似的当地文字商标；便于当地消费者呼叫和记忆，从而有利

于企业打开当地市场，便于品牌本土化，细化海外市场布局。注册当地文字的劣势包括：

当地语言商标使用范围仅限于该语言为母语的国家/地区，在当地需要进行单独宣传、

包装，宣传和使用成本较高；较难阻碍他人抢注中文、字母商标；此外，当地文字商标

如果不能与企业在中国或其他海外国家使用的中文商标、字母商标形成对应联系，无法

延续和积累商誉。 

注册中文和字母组合商标的优势在于：商标显著性较高，因缺乏显著性被驳回的几

率较小；组合商标一次性取得中文和字母要素的保护，阻挡在后商标的范围更大；注册

成本低于分别注册单一文字要素商标；便于在国内外多个国家同时推广、使用。中文和

字母组合商标的劣势包括：组合商标因在先权利被驳回的几率相对更高；使用灵活性较

低，拆分使用可能存在商标使用不规范、商标侵权等风险；从经营和使用习惯来看，中

文和字母组合商标在海外实际使用的价值相对较低，不利于品牌本土化。 

四、建议 

基于上文分析，从决策角度来看，笔者认为可按以下顺序进行海外商标布局：第一

步应当至少先申请字母商标，确保能够尽快进入海外市场；第二步需尽快补充申请包含

中文的商标进行防御；第三步则是在重点海外国家申请当地语言商标；第四步可根据海
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外商标实际使用情况和品牌升级，补充申请商标。 

从实务的角度来看，中国企业在进行海外商标布局时，选择标识的首要原则应优先

以实际使用的标识进行申请注册，在此前提下参考上述布局顺序。例如，如果华为公司

海外实际使用的商标为字母“HUAWEI”，则应优先以字母“HUAWEI”进行申请注册，

后续再考虑申请注册中文“华为”或组合商标；中国铁建公司在海外实际使用的主要为

组合商标 ，则优先申请注册该中文和字母组合商标。 

此外，从企业商标等级划分和注册成本的角度考虑，企业的主标、一级品牌，例如

格力集团的“Gree”商标，腾讯公司的“微信”商标，最好采用全面注册的方式，即申

请注册字母商标、中文和字母组合商标、当地语言商标，根据实际情况决定是否申请注

册纯中文商标；企业的一般业务商标，例如腾讯公司的 ，以实际使用的

商标形式申请注册即可。 
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